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•  Die  Relevanz  von  Forschung  und  Lehre  für  die  Weiterentwicklung    
der  GesellschaY  aufzeigen.  

•  Die  Rolle  der  Universität  für  die  Bildung  künYiger  GeneraBonen    
bewusst  machen.  

•  Türen  öffnen  –  Vielfalt  der  Fächer,  Studien  und  Forschungsvorhaben  
erlebbar  machen  und  einen  Blick  in  die  ZukunY  der  WissenschaYen  werfen.  
  

•  INTERN:	  Beteiligung  aller  19  Fakultäten  &  Zentren  sowie  sämtlicher  
Dienstleistungsbereiche  

•  EXTERN:	  Präsenz-‐  und  Imagegewinn,  neue  KooperaBonspartnerInnen    

  

Wirkung,  IdenBfikaBon,  Sichtbarkeit  
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•  Partner  und  
Sponsoren  aus  der  
WirtschaY  gewinnen  

•  Wissenstransfer    
zu  Unternehmen  
unterstützen  

•  Stärkung  der  Region  

PartnerschaYen  in  der  WirtschaY  
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•  Jubiläums-‐Logo	  	  

•  „Wir	  stellen	  die	  Fragen.	  Seit	  1365“  
TesBmonials  der  Universität  Wien  stellen    
(und  beantworten)  Fragen,  die  sie    
nachhalBg  beschäYigen.    

Wir  stellen  die  Fragen.  Seit  1365.  
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Wir  stellen  die  Fragen.  Seit  1365.  

PosiBonierung  und  Kampagne   7  



e&.E)8/V18BG&,/

F4+G1(8+>->/H+14/I/J)4C2/+44?G&BG/)46/G+1,K-,BC/ f/

•! 29,08*:400EF=*';97'<370EF*:4'/,8'
G+97'AH>HHH'I90*EF97!::9:'JA'#=49K''

•! 6,009:0EF=L-,EF90'M7347=////
V)>)(1/W&*2/V?(89')4C8E&(9?)(82/A)*,+9/
W19>)(182/V,&4+1(14/+4/61(/H+881489'&Y/

•! )*49:;N7347=////
]9'Q,1(R4414X1g*1X1(*2/V?(89')4C8(&,,1h//
KQ(/D+461(/

•! O:897F=-8*:40N7347=////
]9+1491/],&.2/Z8>1((1+9'+89'1/O)8+:$/)46/
D&*&(1g85141/
/



Botanischer  Garten  

Universität  Wien  –  jung,  innovaBv  und  vielfälBg   9  

GesellschaLliches	  Engagement	  
•  150.000  BesucherInnen  jährlich,    

11.500  Pflanzenarten  migen  im  3.  Bezirk  

•  Grüne	  Schule	  –  Wissensvermiglung  zu  
Botanik,  Ökologie  und  Naturschutz;    
in  KooperaBon  mit  Raiffeisen  NÖ-‐Wien:  
Realisierung  des  Life  &  Science  Camps  



Raiffeisen  NÖ-‐Wien  

Universität  Wien  in  KooperaBon  mit  Raiffeisen  Niederösterreich-‐Wien     10  

Jubiläumsjahr	  im	  Botanischen	  Garten	  
•  Raritätenbörse  

•  FascinaBon  of  Plants  Day  

•  Eröffnung  Endlicher-‐Fenzl-‐Kerner-‐Weg  

•  Migwochsführungen  

•  Mai  2016:    
InternaBonaler  Tag  der  Artenvielfalt  mit  
Eröffnung  des  Life  &  Science  Camps  



Starker	  Partner	  der	  Universität	  Wien	  

•  Hausbank  

•  Hauptsponsor  Alumniverband  

•  Hauptsponsor  Student  Point  

•  Universitätsgebäude  OMP  1  

•  Sponsorings  und  Produkte  für  
Studenten,  z.B.  Studentenkonto  
mit  Ziege  

  

11  Universität  Wien  in  KooperaBon  mit  Raiffeisen  Niederösterreich-‐Wien    

Raiffeisen  NÖ-‐Wien  



•! T,90'UE=;9/,E*0'V'T,90'W3:37*/''
N(Z[4)4C8K18>&:>/+./31+81+4/G?4/3A/m1+45/
V+89'1(/8?X+1/\D/U1+4'?,6/O+g1(,1'41(l/
N'(146?:>?(&>/KQ(/e'1.+1$k?*1,E(1+8>(-C1(/
O&(B4/D&(E,)8/)46/W+>1(&>)(X+881489'&Y1(+4/
U)>'/D,QC1(//

•! M*+-,R=X3:9:/
)</&</n!"#/%&'(1/F4+G1(8+>->/H+14/I/7)o()9'/
+48/41)1/%&'(')461(>p2/
n]>-g14/618/H+88148</T+1/F4+G1(8+>->/H+14/
14>,&4C/+'(1(/3&)>14/@S!"$;#@"p/

•! 69+0,89'490EF,EF89>*:,S,9>=E>=8'
!"#/%&'(1/L189'+9'>1/'hE1(>1q>)1,,/G1(41>5>/

L189'+9'>12/M(&6+B?4/)46/N'()4C14/

@;/L189'+9'>1/)46/M(&6+B?4/I/N'()4C14/



•! "9*Q=F70R3:Y978'ZH@C&'T(1'/61(/3&,,1g851414/
+./m&)E>C1*-)61/61(/F4+G1(8+>->/H+14/

•! U*[GF7*:4'S3:'I998F3S9:0'\>'?,:]3:,9'/
7,>1/F4+G1(8+>->/b'1)>1/j7Hc/

•! ^=F-970'_>'?,:]3:,9'`'5T,9'?,:]3:,9';97'
#=*09:;p/+./D?451(>'&)8/H+14/.+>/e'?(/61(/
F4+G1(8+>->/H+14/ba##/]>)6+1(1461c/

•! 6=0':3EF'R3//8'JZA>`Z\>'aR83+97K&'
]+8+K?8/I/X+881489'&Y,+9'18/O)8+:>'1&>1(/
=E1(4>'1&>1(/8+(1412/L(?r1(/V18>8&&,/

L189'+9'>12/M(&6+B?4/)46/D),>)(/

L189'+9'>1/)46/M(&6+B?4/I/D),>)(/ @S/



R4/31X1C)4C/*,1+*14s/

F4+G1(8+>->/H+14/+4/31X1C)4C/ @a/

b,9::='c,8d'^=7=8F3:/
!"#/W-)K1(R4414/b]>)6+1(1461/_/
O+>&(*1+>1(R4414c/,+1K14/]1+>1/&4/]1+>1//
*5X</+4/61(/]>&[1,/)4>1(/61./O?g?//
nH+(/8>1,,14/6+1/V(&C14</]1+>/@S!"<p/

/

!:897:=X3:=-9'O:,S970,8.801%*;97794=e=''
V(&)14$/)46/O-441(>1&.8/1)(?E-+89'1(/
F4+G1(8+>->142/)</&</&)8/e&.*(+6C12/()61(>14/
&)K/1+41(/S"#$O1>1($]E(+4>8>(19:1/*1+./
F4+G1(8+>h/3?&>/U&91/&4/61(/k1)14/T?4&)/
)./6+1/H1g1<//
/



•! 6,9:'@ABC>'$,:9'O:,S970,8.8'9:8089F8>/T+1/
1)(?E-+89'1/F4+G1(8+>->14$W&4689'&Y/+./
O+g1,&,>1(/bj8>1((1+9'+89'1/k&B?4&,*+*,+?>'1:c/

•! T=0'6,009:';97'T,:49>'=*J1:>1/&)8/614/W1'($/
)46/V?(89')4C88&..,)4C14/G?4/@d""/*+8/
'1)>1/bk&>)('+8>?(+89'18/O)81).c/

•! T97'6,9:97'f79,0'`'$g=R890'T9:R9:'=/'%=:;'
;90'O:8974=:40>/N+4i)88/&)r1(C1XZ'4,+9'1(/
T14:1(R4414/61(/@^;#1(/%&'(1/&)K/6+1/
V?(89')4C/618/;#</%'<//

•! I9;73F89'!:89--,49:Y>'W1+6148X1C1/61(/=EK1(/
61(/k&5+`5+1()4C/61(/F4+G1(8+>->/H+14/

7)88>1,,)4C14/

L189'+9'>1/)46/M(&6+B?4/I/:(+B89'1/UQ9:89'&)/ @"/



@_h\P/V(&)14/1(8>.&,8/5)./]>)6+)./5)C1,&8814/
ZH@iP/V(&)14&4>1+,/A(?K188)(14P/;d/t2/
///////////T?:>?(&>8&*89',Q881P/a^/t//
/

!:,X=XS9:'ZH@C'
•! U*0089--*:4'5%=;,E=-'I*080D'+./7(:&614'?K/
•! ?N79EFEF37'<7=*9:'UO?j?cW2O??'bN,K(+161/

%1,+41:c/5)(/K1',14614/]+9'>*&(:1+>/G?4/
V(&)14/+4/61(/H+881489'&Y/

•! f*:08k9e+9k97+/nN'()4C14/G?4/
H+881489'&Y1(+4414p/+./7(:&614'?KP/
M7.09:8=X3:'=/'Z_>'aR83+97'

L1461(C1(19'BC:1+>/

]9'X1(E)4:>/L1461(C1(19'BC:1+>/ @!/



•  Konferenz  UVIECON    
„Global  UniversiBes  and  their  Regional  
Impact”  (13.  März):  u.  a.  Teilnahme  der  
Rektoren  der  Universitäten  in  Berlin,  
Cambridge,  Chicago,  Dublin,  Hongkong,    
Prag  und  Wien  

•  Vienna	  Communiqué	  2015  

•  130	  Konferenzen,	  Tagungen	  	  
und	  Symposien	  
mit  über  6.000  Gästen  aus  aller  Welt	  

UVIECON,  Konferenzen  &  Tagungen  

Ergebnisse  und  Zahlen  des  650-‐Jahr-‐Jubiläums   17  



•  Über	  25	  %	  mehr	  Medienpräsenz1	  im  Vergleich  zu  2013/14  

•  Über	  50	  %	  mehr	  Werbewert1	  im  Vergleich  zu  2013/14  

•  900	  Berichte	  zum	  650-‐Jahr-‐Jubiläum2	  von  November  2014  bis  August  2015  

•  Über	  11	  Mio.	  EURO	  Werbewert2	  durch  das  650-‐Jahr-‐Jubiläum  
	  

	  
	  

  

Medienpräsenz  und  Werbewert  
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Basis	  dafür	  sind	  zwei	  Untersuchungen	  von	  APA-‐Defacto:	  
1)  Medienresonanz-‐Analyse  „Universität  Wien“:  Vergleich  2013/14  und  2014/15  (jeweils  Okt.,  Nov.,  Dez.  sowie  März,  April,  Mai)  
2)  Spezialanalyse  zum  650-‐Jahr-‐Jubiläum  (Nov.  2014  bis  August  2015)  



Über	  11	  Mio.	  EURO	  Werbewert	  allein	  aufgrund	  
des	  650-‐Jahr-‐Jubiläums	  (Nov.	  2014	  bis	  Aug.	  2015)	  
  
News-‐Sites                 6,99  
Radio  &  TV               1,88  
Tageszeitungen                1,81  
Wochenzeitungen/Magazine        0,43  
650-‐Jahr-‐Jubiläum-‐Werbewert	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  11,11	  
	  

Steigerung	  des	  Werbewerts	  2014/15	  im	  	  
Vergleich	  zu	  2013/14	  um	  über	  50	  %	  

  

Starke  Werbewert-‐Steigerung  
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•  95.000  BesucherInnen  bei  über  100  Jubiläumsveranstaltungen  

•  Vernetzung  von  4.000  AbsolventInnen  aus  aller  Welt  über  die    
Alumni-‐Map  der  Universität  Wien    

•  3  Mio.  EURO  Budgetmigel  (0,6  %  der  Umsatzerlöse  der  UW  von    
533  Mio.  EURO);  zahlreiche  neue  WirtschaYskooperaBonen,    
zusätzlich  1  Mio.  EURO  Sponsoring-‐Einnahmen  

•  Top-‐Medienpräsenz  mit  einem  Werbewert  über  11  Mio.  EURO  

Bilanz  des  Jubiläumsjahres  

Ergebnisse  und  Zahlen  des  650-‐Jahr-‐Jubiläums   21  



Ziele	  der	  Universität	  Wien	  für	  die	  nächsten	  Jahre	  
	  
•  vermehrt  Projekte  und  Lehrveranstaltungen  zu  gesellschaYsrelevanten  

Themen,  Vernetzung  und  Austausch  mit  AbsolventInnen  

•  Öffnung  gegenüber  der  WirtschaY,  Zusammenarbeit  mit  Unternehmen,    
um  von  der  InnovaBonskege  zum  InnovaBonskreislauf  zu  kommen;    
Praxis  liefert  der  universitären  Forschung  wichBge  Impulse	  

  

Ausblick|GesellschaY  &  WirtschaY  
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•  Zahlreiche,  internaBonal  ausgezeichnete  
WissenschaYerInnen  arbeiten  zu  
zukunYsweisenden  Themen      

•  Future	  Lab	  präsenBert  Ideen  und  Visionen:  
„Was  bringt  die  ZukunY  im  jeweiligen  
Forschungsbereich?“  

•  Videos  abruoar  auf  der  Website  der  
Universität  Wien:  univie.ac.at  

•  Einträge  werden  laufend  ergänzt  

Antwort  auf  Fragen  von  übermorgen  

23  Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  



24  

•  Zentrale,  aktuelle  Frage:  Wie  können  Personen,  die  im    
privaten  Umfeld  wenig  Deutsch  hören  und  sprechen,    
mit  Sprachförderung  unterstützt  werden?  

•  Entwicklung  von  Fördermodellen  zur  opBmalen    
Eingliederung  von  SchülerInnen  ohne  Deutschkenntnisse    
ins  österreichische  Bildungssystem  

•  Starker  Praxisbezug:  viele  Anfragen  von  Schulen  und    
LehrkräYen  sowie  Fortbildungseinrichtungen  

İnci  Dirim:  Deutsch  als    
Zweitsprache  (DaZ)  ist  keine    
Fremdsprache  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  –  İnci  Dirim,  Sprach-‐  und  ErziehungswissenschaYerin  
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•  Österreich  ist  dauerhaY  ein  mehrsprachiges  Land    
auf  Grund  von  Minderheiten-‐  und  MigraBonssprachen  

•  In  Wien  wächst  mehr  als  die  HälYe  der  SchülerInnen    
an  Pflichtschulen  mit  einer  anderen  Erstsprache  als    
Deutsch  auf  

•  Daher  großer  Forschungs-‐  und  Fortbildungsbedarf    
im  DaZ-‐Bereich,  denn  Forschung  wird  sich  in  Richtung    
Mehrsprachigkeit  weiterentwickeln  

İnci  Dirim:  Österreich  
ist  mehrsprachig  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  –  İnci  Dirim,  Sprach-‐  und  ErziehungswissenschaYerin  



İnci  Dirim:  DaZ  in  der  WissenschaY  

26  

•  Umgang  mit  Deutsch  als  Zweitsprache  und    
Mehrsprachigkeit  an  der  Universität  

•  AdapBon  von  DaZ-‐Fördermodellen  aus  dem  Schulbereich    
für  die  Universität      

•  Besserer  Umgang  mit  verschiedenen  Kompetenzniveaus  in    
der  WissenschaYssprache  Deutsch  

•  Mehrsprachigkeit  in  der  akademischen  Lehre  am  Beispiel    
der  Sprachen  Türkisch  und  Kurdisch  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  –  İnci  Dirim,  Sprach-‐  und  ErziehungswissenschaYerin  
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Universität  Wien  2015+  
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•  Mit  Partnern  aus  WirtschaY  &  GesellschaY  
Projekte  zu  ZukunYsthemen  generieren  

•  Inhaltliche  Zusammenarbeit  von  
universitärer  und  außeruniversitärer  
Forschung  

•  Gemeinsames  Agenda-‐Se|ng  von  
WissenschaY  und  WirtschaY  für  
innovaBonsfreundliche  
Rahmenbedingungen  in  Österreich  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  
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Vielen  Dank  für  Ihre  Aufmerksamkeit!  


