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•  Die  Relevanz  von  Forschung  und  Lehre  für  die  Weiterentwicklung    
der  GesellschaY  aufzeigen.  

•  Die  Rolle  der  Universität  für  die  Bildung  künYiger  GeneraBonen    
bewusst  machen.  

•  Türen  öffnen  –  Vielfalt  der  Fächer,  Studien  und  Forschungsvorhaben  
erlebbar  machen  und  einen  Blick  in  die  ZukunY  der  WissenschaYen  werfen.  
  

•  INTERN:	
  Beteiligung  aller  19  Fakultäten  &  Zentren  sowie  sämtlicher  
Dienstleistungsbereiche  

•  EXTERN:	
  Präsenz-­‐  und  Imagegewinn,  neue  KooperaBonspartnerInnen    

  

Wirkung,  IdenBfikaBon,  Sichtbarkeit  
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•  Partner  und  
Sponsoren  aus  der  
WirtschaY  gewinnen  

•  Wissenstransfer    
zu  Unternehmen  
unterstützen  

•  Stärkung  der  Region  

PartnerschaYen  in  der  WirtschaY  
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•  Jubiläums-­‐Logo	
  	
  

•  „Wir	
  stellen	
  die	
  Fragen.	
  Seit	
  1365“  
TesBmonials  der  Universität  Wien  stellen    
(und  beantworten)  Fragen,  die  sie    
nachhalBg  beschäYigen.    

Wir  stellen  die  Fragen.  Seit  1365.  
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Botanischer  Garten  

Universität  Wien  –  jung,  innovaBv  und  vielfälBg   9  

GesellschaLliches	
  Engagement	
  
•  150.000  BesucherInnen  jährlich,    

11.500  Pflanzenarten  migen  im  3.  Bezirk  

•  Grüne	
  Schule	
  –  Wissensvermiglung  zu  
Botanik,  Ökologie  und  Naturschutz;    
in  KooperaBon  mit  Raiffeisen  NÖ-­‐Wien:  
Realisierung  des  Life  &  Science  Camps  



Raiffeisen  NÖ-­‐Wien  
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Jubiläumsjahr	
  im	
  Botanischen	
  Garten	
  
•  Raritätenbörse  

•  FascinaBon  of  Plants  Day  

•  Eröffnung  Endlicher-­‐Fenzl-­‐Kerner-­‐Weg  

•  Migwochsführungen  

•  Mai  2016:    
InternaBonaler  Tag  der  Artenvielfalt  mit  
Eröffnung  des  Life  &  Science  Camps  



Starker	
  Partner	
  der	
  Universität	
  Wien	
  

•  Hausbank  

•  Hauptsponsor  Alumniverband  

•  Hauptsponsor  Student  Point  

•  Universitätsgebäude  OMP  1  

•  Sponsorings  und  Produkte  für  
Studenten,  z.B.  Studentenkonto  
mit  Ziege  

  

11  Universität  Wien  in  KooperaBon  mit  Raiffeisen  Niederösterreich-­‐Wien    

Raiffeisen  NÖ-­‐Wien  
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•  Konferenz  UVIECON    
„Global  UniversiBes  and  their  Regional  
Impact”  (13.  März):  u.  a.  Teilnahme  der  
Rektoren  der  Universitäten  in  Berlin,  
Cambridge,  Chicago,  Dublin,  Hongkong,    
Prag  und  Wien  

•  Vienna	
  Communiqué	
  2015  

•  130	
  Konferenzen,	
  Tagungen	
  	
  
und	
  Symposien	
  
mit  über  6.000  Gästen  aus  aller  Welt	
  

UVIECON,  Konferenzen  &  Tagungen  
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•  Über	
  25	
  %	
  mehr	
  Medienpräsenz1	
  im  Vergleich  zu  2013/14  

•  Über	
  50	
  %	
  mehr	
  Werbewert1	
  im  Vergleich  zu  2013/14  

•  900	
  Berichte	
  zum	
  650-­‐Jahr-­‐Jubiläum2	
  von  November  2014  bis  August  2015  

•  Über	
  11	
  Mio.	
  EURO	
  Werbewert2	
  durch  das  650-­‐Jahr-­‐Jubiläum  
	
  

	
  
	
  

  

Medienpräsenz  und  Werbewert  
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Basis	
  dafür	
  sind	
  zwei	
  Untersuchungen	
  von	
  APA-­‐Defacto:	
  
1)  Medienresonanz-­‐Analyse  „Universität  Wien“:  Vergleich  2013/14  und  2014/15  (jeweils  Okt.,  Nov.,  Dez.  sowie  März,  April,  Mai)  
2)  Spezialanalyse  zum  650-­‐Jahr-­‐Jubiläum  (Nov.  2014  bis  August  2015)  



Über	
  11	
  Mio.	
  EURO	
  Werbewert	
  allein	
  aufgrund	
  
des	
  650-­‐Jahr-­‐Jubiläums	
  (Nov.	
  2014	
  bis	
  Aug.	
  2015)	
  
  
News-­‐Sites                 6,99  
Radio  &  TV               1,88  
Tageszeitungen                1,81  
Wochenzeitungen/Magazine        0,43  
650-­‐Jahr-­‐Jubiläum-­‐Werbewert	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  11,11	
  
	
  

Steigerung	
  des	
  Werbewerts	
  2014/15	
  im	
  	
  
Vergleich	
  zu	
  2013/14	
  um	
  über	
  50	
  %	
  

  

Starke  Werbewert-­‐Steigerung  
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Auswertung  der  Werbewert-­‐Steigerung  mit  eingeschränktem  
Mediensample  (Der  Standard,  Die  Presse,  Kronen  Zeitung,  
Kurier)  sowie  eingeschränkten  Zeiträumen  (März-­‐Mai).  	
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•  95.000  BesucherInnen  bei  über  100  Jubiläumsveranstaltungen  

•  Vernetzung  von  4.000  AbsolventInnen  aus  aller  Welt  über  die    
Alumni-­‐Map  der  Universität  Wien    

•  3  Mio.  EURO  Budgetmigel  (0,6  %  der  Umsatzerlöse  der  UW  von    
533  Mio.  EURO);  zahlreiche  neue  WirtschaYskooperaBonen,    
zusätzlich  1  Mio.  EURO  Sponsoring-­‐Einnahmen  

•  Top-­‐Medienpräsenz  mit  einem  Werbewert  über  11  Mio.  EURO  

Bilanz  des  Jubiläumsjahres  

Ergebnisse  und  Zahlen  des  650-­‐Jahr-­‐Jubiläums   21  



Ziele	
  der	
  Universität	
  Wien	
  für	
  die	
  nächsten	
  Jahre	
  
	
  
•  vermehrt  Projekte  und  Lehrveranstaltungen  zu  gesellschaYsrelevanten  

Themen,  Vernetzung  und  Austausch  mit  AbsolventInnen  

•  Öffnung  gegenüber  der  WirtschaY,  Zusammenarbeit  mit  Unternehmen,    
um  von  der  InnovaBonskege  zum  InnovaBonskreislauf  zu  kommen;    
Praxis  liefert  der  universitären  Forschung  wichBge  Impulse	
  

  

Ausblick|GesellschaY  &  WirtschaY  

22  Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  



•  Zahlreiche,  internaBonal  ausgezeichnete  
WissenschaYerInnen  arbeiten  zu  
zukunYsweisenden  Themen      

•  Future	
  Lab	
  präsenBert  Ideen  und  Visionen:  
„Was  bringt  die  ZukunY  im  jeweiligen  
Forschungsbereich?“  

•  Videos  abruoar  auf  der  Website  der  
Universität  Wien:  univie.ac.at  

•  Einträge  werden  laufend  ergänzt  

Antwort  auf  Fragen  von  übermorgen  

23  Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  



24  

•  Zentrale,  aktuelle  Frage:  Wie  können  Personen,  die  im    
privaten  Umfeld  wenig  Deutsch  hören  und  sprechen,    
mit  Sprachförderung  unterstützt  werden?  

•  Entwicklung  von  Fördermodellen  zur  opBmalen    
Eingliederung  von  SchülerInnen  ohne  Deutschkenntnisse    
ins  österreichische  Bildungssystem  

•  Starker  Praxisbezug:  viele  Anfragen  von  Schulen  und    
LehrkräYen  sowie  Fortbildungseinrichtungen  

İnci  Dirim:  Deutsch  als    
Zweitsprache  (DaZ)  ist  keine    
Fremdsprache  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  –  İnci  Dirim,  Sprach-­‐  und  ErziehungswissenschaYerin  
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•  Österreich  ist  dauerhaY  ein  mehrsprachiges  Land    
auf  Grund  von  Minderheiten-­‐  und  MigraBonssprachen  

•  In  Wien  wächst  mehr  als  die  HälYe  der  SchülerInnen    
an  Pflichtschulen  mit  einer  anderen  Erstsprache  als    
Deutsch  auf  

•  Daher  großer  Forschungs-­‐  und  Fortbildungsbedarf    
im  DaZ-­‐Bereich,  denn  Forschung  wird  sich  in  Richtung    
Mehrsprachigkeit  weiterentwickeln  

İnci  Dirim:  Österreich  
ist  mehrsprachig  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  –  İnci  Dirim,  Sprach-­‐  und  ErziehungswissenschaYerin  



İnci  Dirim:  DaZ  in  der  WissenschaY  

26  

•  Umgang  mit  Deutsch  als  Zweitsprache  und    
Mehrsprachigkeit  an  der  Universität  

•  AdapBon  von  DaZ-­‐Fördermodellen  aus  dem  Schulbereich    
für  die  Universität      

•  Besserer  Umgang  mit  verschiedenen  Kompetenzniveaus  in    
der  WissenschaYssprache  Deutsch  

•  Mehrsprachigkeit  in  der  akademischen  Lehre  am  Beispiel    
der  Sprachen  Türkisch  und  Kurdisch  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  –  İnci  Dirim,  Sprach-­‐  und  ErziehungswissenschaYerin  
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Universität  Wien  2015+  
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•  Mit  Partnern  aus  WirtschaY  &  GesellschaY  
Projekte  zu  ZukunYsthemen  generieren  

•  Inhaltliche  Zusammenarbeit  von  
universitärer  und  außeruniversitärer  
Forschung  

•  Gemeinsames  Agenda-­‐Se|ng  von  
WissenschaY  und  WirtschaY  für  
innovaBonsfreundliche  
Rahmenbedingungen  in  Österreich  

Third  Mission:  Wissen  für  die  nächsten  50  Jahre  
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Vielen  Dank  für  Ihre  Aufmerksamkeit!  


